ca, Cc 93 wudade e
~ Suste bllldade



Porque a Surya é
diferente?

naturais e organicos

pensando na saude e no be
estar das pessoas e natureza. '

SURYA#Brasil



Sobre a Surya Brasil

|

|

\

i
\

\TQ_*;\_

** Empresa brasileira, fundada em 1995. Escritérios nos EUA e

s Atualmente exporta para 20 paises;

¢ A Surya é lider no mercado de henna no Brasil;
S n . . ’
¢ Produtos sem substancias nocivas a saude;

% N3o testa em animais: 200b
2009

Langame limentos Organicos

Abertura de Escritd riﬁ_ﬁé—l‘ﬁa‘ia

2005
L__a'__ng-arﬁ"e"ﬁr'ito de Cosméticos Organicos

____,_A-b'é"F;cura de escritério EUA

1997 \ ' Lancamento da Henna Creme

|
|
SURYA3&Brasil | |



Sustentabilidade



Sustentabilidade Q

=\

“A empresa que nao for transparenté) ﬁ:] )
4 : ) /I °

acabara declinando /

Daniel Golem

O

SURYA#Brasil

:‘T] "

|
|



Sustentabilidade nas praticas da Sur:
Brasil

o0 conceito de sustentabilidade é fator que norteia tod%\
as acoes da Surya Brasil:

- elaboracao de produtos;

- acoes sociais junto a comunidades;

- defesa dos animais

- acoes pro meio ambiente

| J)

A Surya Brasil vé o seu negdcio e o conceito de “sustentabilida
de uma forma holistica:

_TrinOmio: “equilibrio ambiental / justica social / V|ab|I|dad)e
econdémica”; K

SURYA{é}Brasﬂ "J |



Vantagem competitiva \

O posicionamento de empresa ecologicamente corre‘;/a\
e com praticas sustentaveis possibilita que a Sur

Brasil busque se alinhar com empresas comprometldas
com 0S mesmaos conceitos, proporcionando vantagens
competitivas que possibilitam a criacao de nov

oportunidades de negocios. \

SURYA{é}Brasn "J |



Premiacoes |

¢ Henna Creme
“Best of Natural Beauty 2010” da revista Better Nutrition - EUA

¢ Gel antisséptico para as Maos

- Revista Quelle Santé 2010 — Franca
& HS ¢

10 Yoservatoire

aml Osméticues

e Hidratante P4s Barba e Esfoliante Facial
L’Oservatoire des Cosmetiques 2010 - Frang¢a

_ e Surya Brasil
DAL  Prémio Eco 2009 como “Modelo de Negocios” da Camara de

Comeércio Americana e jornal Valor Econémico — Brasil

e Condicionador Fixacdo da Cor
“Best of Natural Beauty 2009” da revista Better Nutrition - EUA

e Locdo Hidratante Surya Brasil PREMIO EC% l\\
“Verdes que nds amamos” de 2008 da revista Nova — Brasil ,\.&“
o '-.III I\":"-l:"'-ll
e Mascara Capilar Amazonia Preciosa 'H\ \ |

Revistas Quelle Santé 2008 - Franga e Celebs on \
Sunday 2009 - Inglaterra o ||

|
SURYA3&gBrasil "..,"J |




Certificacoes

1
8 i

Ecocert: Instituicdo francesa que certifica produtos organicos. Observa\
toda a cadeia de produ¢do de nossos cosmeéticos.

N>l
Cosmebio: Atraves o selo da Franga garantimos que nossos cosméticos \ L
oSN,
segues as especificagdes para produtos naturais ou organicos. ,59
‘x.rﬁ'/ |. ." '

PETA - Cruelty-free: O selo “cruelty-free” é da People for the Ethical 7\ o/

~ ®
Treatment of Animals (PETA). Este selo afirma que nossos produtos nao y

foram testados em animais. ool

\ |

Vegan: Produtos com este selo tém a garantia de que nao contém

ingredientes de origem animal. A Surya Brasil é a Ginica empresa
brasileira que tem produtos com essa certificacao.

FSC: As embalagens em papel cartao da Surya Brasil tem certificacao da Q@D

Forest Stewardship Council, que comprova que a producao de papel é
feita a partir de madeira de reflorestamento.

FSC |
SURYA3&gBrasil 'ﬂ



Mercado Externo \
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Crescimento com a sustentabilidade \
W

* Novos mercados no exterior vém sendo conquistados devido aos%ea’bﬁ \
de a empresa pensar e agir com base nessa inovacao. \ '
\
* Na Franca, a Surya Brasil € a Unica marca brasileira com forte presen /no | :
varejo, em especial na rede de lojas Casino. A marca esta present /
rede Naturalia (também na Franca).
o m'
 Qutros mercados relevantes incluem Japao (loja de Departament%
Hankyu), e Estados Unidos (hoje os EUA sao o maior mercado da Sury\lu

\ %
@  naturauA (f\\\w

Walmart - ¢.-

Carrefour

i

€ ) ‘ - \ |

WH%LE 0.0.0.) i ;S \g \N . EE&\\\\IQE!RI (asino beauty mono p’O \ ||
I::] ] 1

I
SURYA3&gBrasil "..,"J |




Crescimento com a sustentabilidade \

.. , =
O desempenho do modelo de negdcios da Surya Brasil C\\
gerou resultados positivos para as exportacoes. /\ A ‘
| I| i

WV

. I\
De 2007 para 2008: aumento de 19,8% nas exportacoes.

De 2008 para 2009: aumento de 37,05% nas exportacoes o Q
NO BIENIO 2008/2009, A SURYA INTRODUZIU SEUS PRODUT E

NOS PAISES: MEXICO, BOLIVIA, HONG KONG, TAIWAN)
NORUEGA e TURQUIA. \\
O

|

@ .,K
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Cadela de Valor AN

Matérias- prlmas nat\als
Entradas \X

Matérias-primas cert_j_fié'a“das

Processos de extracao 5|mples

o

Sem utilizacao de agrotoxmos ou fertllrzantes

Extracao
de
Recursos
Naturais

Saidas




Cadeia de Valor AN

\
Entradas Poucos elos mdu tri

o

N ANV
1 Fo rmuja 50

Fabrica certificé‘-.d-g

Elos
industriais

©
da cadeia
produtiva
FSC
1 WADE G

<& SOW
. & é Yo
Saidas = =
-:; i S einland Brasi \:
0 gt S T R
Y 8 <" ¥ p\o
lEN ALID
Certificados desde 2007

Certificados desde 2008 Certificados desde 20(3)‘5 '
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Cadeia de Valor \

N
Entradas \ -
XY
T\'(h__ < N x
l' 1 1 Embalagens reuclavels

/o | [
'._\: I/'Vr i III
C Disposicéo =\ [/
Distribuicéo Uso Final {x” Y \ o /f

Saidas

Prémio EMBANEWS 20070

melhor inovagao

||
SURYA3@Brasil ||



Cadela de Custodia

|
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Projeto Surya no Vale

O Projeto Surya no Vale fomenta
o cultivo organico de plantas
medicinais e aromaticas.

O projeto é voltado para os
produtores dessas variedades de R\ /
plantas no Vale do Paraiba. o /)
Entre elas, Alecrim, Alfazema, Capim
Cidreira, Hortela Pimenta.

As plantas sao cultivadas para
extracao de oOleos essenciais
aromaticos, para usO  noS
produtos da Surya Brasil.

SURYA3&Brasil | |



Projeto Surya no Vale

Sao 12 pequenos produtores da
regiao.

SURYA3&Brasil |



 Ter controle de qualidade da matéria-prima oriun
diretamente da producao agricola. \

Obijetivos \
ém

e Estimular a producao agricola, promovendo o ,'
desenvolvimento rural sustentavel.

e Desenvolver e adaptar técnicas de produgéﬁj\/
organica de espécies aromaticas previamente /
definidas e elencadas pela Surya Brasil para as //
condicdes do Vale do Paraiba. /r.'

 Difundir tecnologia aos produtores rurais ".
cadastrados no projeto. &\

* Desenvolver os aspectos sociais por meio da
formagdo de uma cadeia onde se trabalhe a ;
. ~ . ||,|
valorizacao social.

SURYA#Brasil "..,"J |



Fluxograma do Projeto

SUSTENTABILIDADE
Ambiental na produgao
Econbmica na geragao de renda
Social no estimulo ao trabalho em grupo
Cultural no resgate ao uso popular das plantas medicinais

SURYA#Brasil |
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Agricultores

Surya

Brasil

Espécies de plantio
Assessoria de certificacao

e

Producéo de mudas
Plantio das espécies

Difusao da

pesquisa/
assessoria

Comprovacao
do uso

Surya
Brasil

$+17%

|

Relatério de uso—



Gestao da Inovacao \

\
Gerenciamento de competéncia \\/
A SURYA BRASIL gerencia a competéncia dos colaboradores qu@g\\
educacao, treinamento, habilidade e experiéncia. \

[
- Capacitacao das pessoas / Competéncias pessoais: treinar e equipar o pe;és)yal,| |
avaliacao de desempenho, qualidade de vida. -~ /
: pEe -,

-Tecnologia: diferenciada, voltada para atender as necessidades ,
sustentabilidade, e a Missao da empresa, bem como para desenvolver produ
naturais e organicos.

- Qualidade no Produto: satisfacao dos clientes; qualidade produtiva; now
lancamentos. 5

- Responsabilidade Socio-Empresarial: uso responsavel dos recursos naturais.

-Conhecimento da Marca: difusao do Conceito do negdcio como valor agregago ) ”15
o

SURYA#Brasil "..,"J |



Gestao da Inovacao \

Aspectos Ambientais \\/}
2
Monitorados, por meio de uma avaliacao das funcoes de to&(ﬁ%

seus setores. a
@I |

|
Objetivo: /N o/

Conhecer os aspectos ambientais das atividades desenvolvidgﬂe

consequentemente avaliando quais possuem impactos reais/ou
potenciais, positivos ou negativos. 6'
§
Esse estudo é realizado utilizando o PAIA — Planilha de Avaliagég%%
Impactos Ambientais e orientado por Procedimento de Aspectos“s'q
Impactos. ;, l‘y&
I\

O
|
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Gestao da Inovacao \

SOS Fornecedores \\)
Objetivo: <z \

* Orientar os fornecedores da empresa a atender aos critéridos | ‘
7 . . . o | &
necessarios para se atingir as metas de sustentabilidade, fazendo c |

que eles possam implementar essas metas e metodologias em=
propria estrutura.

terceiras e parceiras. Al

Principais fornecedores organicos (Ecocert): &
Beraca, Tensac, lon Quimica, Seiva Brazilis entre outras. o

SURYA#Brasil "..,"J |



Sustentabilidade nas \
Embalagens \\/

e Materiais Reciclaveis; <:3\

* Usamos Master Natural que ndo contém metais pesados /\ . |
\/\ |

|
(O Master é o que da a pigmentacao do frasco); /f}’/\/:/’

* Potes Biodegradaveis - Biocomposto biodegradavel,

/)
 Embalagens Cartonadas (papel): Sao todas FSC - Certifica?z
I||I
dado ao uso de madeira de reflorestamento; \T\

\)

* Nos preocupamos em montar embalagens MONOMATERQS\{\

, ~ . \ \
gquando a tampa, rotulo e frasco sao do mesmo materlal,\
|

facilitando o descarte e a reciclagem; o |

I
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Resultados Sociais e Ambientais

Resultados sociais e ambientais

A nao utilizacao de substancias quimicas desnecessarias implica
a reducao do impacto ambiental, pois elimina ou reduz a
utilizacao de ingredientes de origem petroquimica ao mesmo
tempo que reduz também o impacto causado pelos residuos dos
cosméticos no meio ambiente.

 As acOes da Surya Solidaria — divisao da empresa dedicada a
acoes em prol da sociedade e do meio ambiente — tém por
objetivo construir um relacionamento de compromisso e de
responsabilidade.

Projetos sociais : Coloragdo Consciente, Adote um amigo, Projeto

Alex, Resgate da familia de porcos, Construindo Talentos.

@

SURYA
SOLIDARIA

" |
4 |
ol IIST 1 a0t |
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S Brasil-
U rya. I | = N/
Ser Saudavel é a nossa Natureza! //

{

Site Oficial — www.suryabrasil.com El
Tel: 0800 770 7411 >\
sabrina.savioli@suryabrasil.com \\
®) ,:I I"-
N
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