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Apoio:

Introducao

Com a concorréncia dos produtos ligados ao
esporte, as areas de marketing das empresas tem
como foco, buscar espaco para conseguir fixar sua
marca ou produto.

Um estudo do Portal SEBRAE aponta o crescimento
de 6,2% no mercado de esportes na ultima década.

Em funcao disto este objetiva-se a identificar como
se desenvolveu a construcao da marca PUMA ao
longo do tempo.

Palavras-chave
marketing; marketing esportivo; construcao de
marca; marca; comunicacao de marketing; PUMA,
qualidade do produto.

Referencial Teorico
Foram abordadas teorias sobre marketing esportivo,
marca, onde estao especificados dois modelos de
construcao de marca, o de Keller e o de Aaker;
comunicacao de marketing, no qual foram expostas
as formas de comunicacao.

Resultados e Discussao

A analise de conteudo feita a partir do modelo de
Customer-Based Brand Equity (CBBE) ou
ressonancia da marca, segundo Keller (2013).

4, Relacionamentos
Que relacao quero com voce?
3. Respostas
O que penso de vocé?

2. Significado
O que voce é?

1. Identificacao
Quem e voce?

Ressonancia

Julgamentos | Sentimentos

Imagens

Desempenho

Proeminéncia

Os consumidores procuram na hora da compra,
qgualidade, durabilidade, estilo, conforto e aprovacao
social.

Metodologia

Fol feita uma pesquisa de cunho exploratorio e
qualitativo, com 10 consumidores e 1 funcionario da
marca. A entrevista fol 0 metodo de coleta de dados
e o instrumento fol um roteiro de perguntas abertas

gue poderiam ser complementadas com outras

guestoes ocorrentes no momento da mesma.

Utilizou-se a analise de conteudo seguindo o modelo
das trés fases de Bardin (2011) como metodo de
analise e foram usados dados primarios e
secundarios.

Conclusao

Conclui-se que a estrategia da empresa € baseada
em moda e que tem imagem de ser dedicada a estilo
e qualidade. Alem disso, usa estrategias de
marketing digital, eventos, patrocinios de clubes e
equipes e parcerias com famosos com a finalidade
de fazer com que os consumidores se identifiguem
com a marca.

Como sugestao de novos estudos , pode-se fazer
uma comparacao da marca PUMA com a marca
Adidas, uma vez que mesmo concorrentes, sao

marcas esportivas que se originaram de uma unica

marca. a Dassler Brothers Sports Shoe Company
gue se dividiram na decada de 1920, com os irmaos

Rudolph e Adolf fundando as respectivas marcas:
PUMA e Adidas.

Apoio financeiro (se houver)

Autorizacao legal (se houver)
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